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MARSEILLE 

PARC CHANOT

Un salon organisé par 
EXPOGESTION, une “ liale 
du groupe Comexposium

EN PARTENARIAT AVEC :

      LA PRESSE 
EN PARLE...
Les supports presse qui ont suivi le 
salon :
RTL2, La Provence, TV Hebdo, Elle, Femina, 
Trottinette, César, La Marseillaise, France 
3 Méditerranée, LCM, 20 Minutes, Métro, 
Marseille jour et nuit, Citizen kid, France 
bleue Provence, magazette.fr, Tourmag.
com, Prestige international, Univers des 
Voyages...

PROFIL

€ Marseillais grands 
voyageurs, 82% des 
visiteurs sont partis en 
vacances en 2008.
€ Un budget vacances 
important : 43% déclarent 
consacrer plus de 2 000 euros 
à leurs vacances dont 15 % 
plus de 4 500 euros.
€ A la recherche d•idées et de nouveautés : 
52% des visiteurs viennent chercher des idées voyages.
€ Actif ? Retraité ? 
53% des visiteurs exercent une activité professionnelle ; 
39% pro“ tent de leur retraite ; 8% sont sans activité professionnelle
€ Une moyenne d•âge de 51 ans.

QUID DE LA VENUE SUR SALON ?

€ 1 visiteur sur 2 est venu pour la première fois sur le salon.
€ 39% viennent en couple, 22% seul(e), 18% en famille.
€ 88% des visiteurs viennent des Bouches-du-Rhône.
€ Un salon plutôt féminin : 61% de femmes.

MARSEILLE 
BILAN DE L•EDITION 2009

4 000 m 2 
de surface nette 

d•exposition

17 100 
visiteurs

 200 
exposants

90% des 
exposants satisfaits

91% des 
visiteurs satisfaits

 UN VISITORAT 
COEUR DE CIBLE !

 BRUITS DE 
SALON...
€ 2010 en perspective !
86% des visiteurs souhaitent revenir 
en 2010.

€ Un bon cru ! 
90% des exposants sont satisfaits de 
la qualité des visiteurs. 

€ Envie de culture pour le salon ! 
La culture/patrimoine arrive en 
première position des loisirs souhaités 
par les visiteurs avec 61%. 

€ A vos invitations !
63% des visiteurs ont été informés de 
la tenue du salon par le biais d•une 
invitation organisateur ou exposant.
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