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Quels loisirs/ activités

Cette année, les Salons du Tourisme
exercez-vous Ou

Mahana et Tourissima vous proposent

I'occasion unique de mettre en avant vos offres SouhgiteriEZ'Vous
«Culture et Patrimoine» . exercer pe7nd0nt VOS
«Le patrimoine est I'héritage du passé dont nous profitons VGCUnCeS .

aujourd’hui et que nous transmettons aux générations a venir. . )
j q g ATRIMOINE : 5970

Nos patrimoines culturels et naturels sont deux sources CULTURE ETP : 35 %
irremplacables de vie et d’inspiration.» RANDO JESCAPADES NATUF(‘)E :

IENTE o
La culture est le premier loisir souhaité par les visiteurs des Salons PLAGE ET RARe / CENOLOGlE : 180/0
du Tourisme, devant la nature et la plage . Ce qui s'explique par le GASTRONOM‘E . !:50/0
besoin d'un retour aux sources, une quéte d’'épanouissement, B|EN.ETRE ET SANTE:

de voyager utile. Voyager, c'est I'occasion de rompre avec nos
modes de fonctionnements habituels et donc de s'enrichir
personnellement en s'imprégnant de nouvelles cultures et habitudes.
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La thématique «Culture et Patrimoine» c’est une communication
spécifique sur des supports culturels avant le salon. Sur site,

des conférences et ateliers exposants, des projections de

films, des animations dédiées mais également la mise en place
d’espaces d’échanges culturels... Vous souhaitez vous associer

a cette thématique pour mieux valoriser vos offres «Culture et

es évolutions
lén cours prohtub\es

a la culture:

. . . . « |'éclectisme dU.pUbuC' %?ar;eo?fres
Patrimoine» en adéquation avec les attentes des visiteurs, rendez Sintéresser ala diversité 0o et
. 5 enes .
vous sur le site Internet : www.salonmahana.com culturelles (Dheﬂot':mpora-m, légendes.. )

iences, art con .
Sj.e déve\oppement des courttsers‘jloelir;
qui sont plus intenses en Sor:/_ls_lte,s
traduisent par davantage e.
ot d'expériences culturelles & o

ele déve\oppement d'internet\gg\
«saturemn les envies, les StlmL.l te,s
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Sn, la culture locale
identité ;

« Lareche
des lieux et de
de la destinatlo
incarnant cette

On assiste, en Europe, a la fois
au développement de pratiques

culturelles de masse, a la rénovation

des centres-villes et a une volonté
de s’appuyer sur I'histoire pour
fonder I'avenir. Ainsi I'enquéte sur
I'image touristique de la France
réalisée en 2007 par Maison de
la France place la Culture et le
Patrimoine comme motivation
essentielle de la visite touristique.
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A I'heure actuelle, I'Unesco
répertorie dans le Patrimoine
Mondial 890 sites répartis

dans 148 Etats :

689 sont culturels, 176 naturels,
et 25 mixtes. Ces sites sont
répertoriés suivant cing zones
géographiques : I'Afrique du Nord
et le Moyen-Orient, Asie-Pacifique,
|'Europe et Amérique du Nord,

et I'’Amérique latine.

(Source : www.unesco.org/fr)
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